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instagram, Facebook,
aitu blog dan Wixsit

para wirau u“  yar
memilih untuk f ,\1] oM
nternet karena leblh m
orang, serta proses prome
dan cepat, Akﬂﬂ tapi
Kreativitas secara rus-m
erdapat banyak ompetit
pengan kata lain, kunci k
keunikan dan ketepat;

kan keunggulan dar

r-Iﬁ::;:-l‘}ir:'jl’ililnti dibandingkan dengan L |

oroduk di mata konsury

Jenis-jenis pPromosi
ai tujuan dari promosi, sebuah usa

iﬂ‘\
ienis promosi yang berbeda-t
unakan cara dan jen o
me::-?ugsi sang digunakan bergantung dari tujuan dar
P dijalankan. Contoh jenis promosi ya

tor usaha yang
;?;uiakan oleh suatu unit usaha adalah sebagai berik

Untuk mencap

o

L] i ¥

i .-I
il
L

Promosi secara Langsung |
Promosi secara langsung merupakan cara me

produk dengan bertemu calon konsumen secara lar
dalam suatu wilayah yang sudah ditentukan, Contok
adalah membagikan brosur pada sebuah _'_',-. e
contoh produk di sebuah lokasi keramaian atau even
memasang spanduk digital pada tempat u_r.ah_'!_
Kelebihan dari promosi jenis ini adalah memu
wirausaha untuk menjangkau langsung dan melak
interaksi langsung dengan calon konsumen. % N
kekurangannya adalah terbatasnya calon konsul s
dapat dijangkau karena kegiatan seperti ini ha_';;_"._ di
pada lokasi tertentu, seperti perkantoran, sekolah/k
mall, dan lain-lain sehingga hanya orang yang berad
lokasi yang dapat dijangkau. '

d.

mbar 7.1 Promosi melalul media
memotret produk yang akan dipas:

Promosi Melalui Media Offline \

Promosi jenis ini adalah cara untuk meng “-._ji.‘_:- 1
produk dengan menggunakan media offline, sep 1y
cetak dan media elektronik. Contohnya adalah mef
iklan pada brosur, koran, majalah, radio, televisi, b

billboard, dan lain-lain.

media sosial.

ntuk SMK/MAK Kelasiss
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perlu terja
komputer a
pesanan dar
pesanan terse
pelanggan.
b. Usaha offline me
secara langsung deng

tau ponsel pintar. SeteHv
. website, Siswa dapat I gst
but, kemudian MeNGIrr ka
lakukan penjualan deng
an pembeli.

\
sistem Pembayaran

i . istem g
f a. Usaha online menerapkan sis

| online, yaitu berupa transfer bank ke

setelah siswa menerima sejumlah uang se

pesanan di rekening, barang sudah dap

alamat pembeli.

b. Usaha ¢

Sumner. sww NUIISrsiock com

} Pada usaha oniine, salah satu sistemn pembayaran yang
digunakan sdalah melall transfer ATM. Selanjutnya penjual akan

fT.er}fﬂtfl”hﬂH [ﬂlﬂHYﬂN' yarv) e dlakuian oleh pembell

1T .4
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3 ysaha online tidak membuty i
 Ker)a Utk mﬂnglfllklnny.,-'z:::

il 1€1GOIONG PEMUIA, Siswa hampiy gt
:::l'lrlhlll'lll'lkﬂﬂ kﬂl'ylw'n S8Ma . k':“";;;:.k
) 6 mengerjakannya sendiel m Aol na siswa

arl pen
fyarant; |.:rrr1rnm|, hlngﬂl menjadi 'dmmwn"
Fn-l.ulfl'.-l-"” secara online, y Untuk melayani

Usaha offline sangat membutubka,
pantuan, terutama ketlka siswa bary
(sahanysd. Slswa akan m.mbutUHk‘n
lain antuk membereskan b'fll'lg s
Leqala sesuatunya di toko offline,

enaga kerja
membuka tempat
bantuan orang
menylapkan

- abhukaan cdbdﬂg

Usaha online bisa memiliki cabang banyak,'hanya
dengan cara membuat banyak website atay membuat
(ko secara gratis di platform marketplace, baik secara

gratis maupun berbayar, seperti Tokopedia, Shopee,
nukalapak, dan Lazada,

Usaha offline siswa bisa membuka cabang di wilayah
yang berbeda dengan pasar cukup meyakinkan,
Namun, untuk membuka cabang di wilayah lain, siswa
harus menyiapkan modal yang tidak sedikit.

ntuk lebih memahami perbedaan antara usaha online dan
orhatikan Tabel 7.1 berikut.

r,lmffll"ﬂ |
verbedaan Antara Usaha Online dan Offline.

PERVE Relatif murah sampai gratis Relatif mahal

Modal —
| J Terbatas dan relatif sempit
Jangkauan Pemasaran Luas - 1u
' Tidak terbatas Hanya pada waktu tertent

Rumit
Sistern Pemasaran Mudah -
od Jenisnya bervariasi Jenisnya terbatas

Harus tersedia
5. Jumlah Persediaan Tidak harus tersedia dan hampir
Produk tidak ada
. Gecara tidak langsung
Melalui transfer rekening bank

cedikit dan hampir tidak ada
Lebih mudah

Waktu Operasional

Jenis Produk

| Cara Penjualan

% | Sistern Pembayaran

“"I’I:}FJ,, !i‘.’prja

Yernbukaan Cabang

gab7 | Media promos

i o N: 'I‘\
=
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Jawaian petanyaan beiut i dengan Sndkes B0 B Ll
Jelaskan perbedaan antara usaha offline dan usaha oniin€ Gart 55

=
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3.

Jelaskan perbandingan antara usaha offline dan usaha oniii v
istem pemasaran. - Y 'I 3
Jelaskan perbandingan antara usaha offline dan usaha online aai
dan sistem pembayaran.

mﬂ-_‘.ﬁﬁ?lig

o =
-
F b
1 ==
L

i

i

If:f‘.:?,-.ﬁw-ﬁ‘w 1 d 1- If_,._ﬁ
. C } Media Promosi €
y L“‘.faﬁ:’fr‘

i
edia promosi offline adalah media untuk

mengenai produk dan profil usaha melalu
berwujud dan langsung tertuju kepada target
Contoh media promosi offline, antara lain s
televisi. Ada banyak model promosi yang ) a
satunya memasang iklan. Menurut Kamus Besat
(KBBI), iklan merupakan berita atau pesan ’“" )
dan membujuk khalayak ramai agar tertar . ‘” '
ditawarkan yang umumnya dipasang pada L.'.'
surat kabar dan majalah atau di tempat-tempat'

definisi-definisi iklan menurut para ahli. s

a, l_ eter dan Olson mendefinisikan iklan ' |
Informasi nonpersonal mengenai suaty & -
5 usaha, atau toko yang dilakukan

Kriyantono mendefinisikan iklan sebaa

nonpersonal yang menjual pesan-pesan C
dari sponsor dengan membayar | _
"emengaruhi orang agar membeli suatu pre

Lidn |

newirausahaan untuk SMK/MAKEE
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Sumber: www.pinterest.com

Gambar 7.4 Contoh

kartu nama unik yang
dapat diubah bentuk.

’/“/"_—\ ._‘*‘_H--.‘

Sumber: www.pinterest.com

Gambar 7.5 Contoh

S4 o

B R —
Fa

produk alternatif berupa
topi yang digunakan
sebagai media promosi
perusahaan minuman.

b.  Tester/Sample

: r“‘h"-r-"

- JI_F.-I

Pr b .
| } Oduk Kreatif dan Kewirausahaa
- J{ n -..-\.T -

ard : 1ang yanc
m"b;iﬂbaard merupakan lklantll;:?c:ur i
engan menggunakan strUKtUs pEiiiianen

bah menjadi digital ya 1 o
Digital billboard melipu i meg
obile billboard. ..

besar d
belakangan beru

atau running text.
videotron, serta m
8. Baliho )
Baliho merupakan poster i_)esar
pi jalan pada struktur semi E |

di te
jangka pEﬂdEk.

9. Spanduk _ .
Spanduk terbuat dari bahan kain atau last

informasi ringkas dan gambar yang d _
print atau sablon. Saat ini, jenis spanduk
adalah spanduk digital.

10. Banner _ |

Banner menyerupai poster, tetapi penempatz
ditempelkan, melainkan ditaruh pada duduk ' .

dari bahan ringan sehingga bisa dipinda

2. Media Promosi Produk Alternatif ‘
Perkembangan teknologi percetakan membuat

gy

media promosi semakin beragam. Perusahaan dapat
L)

logo atau merek usaha yang dipromosikan di berbac

....

rumah tangga yang bisa dimanfaatkan pelanggan.
alternatif ini beraneka macam seperti jam dindi v *'a-:"

botol minum, flashdisk, kaos, topi a
' ' ’ pl, tas' I , Day =
benda-benda lainnya. puipen yun(

3. Media Promosi Offline Bentuk Lainnya

a. Word of Mouth

Vel

orang lain di sekitarnya,

Promosi |
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Produk Kre -
« Kreatif dan Kewirausahaan untuk SMK/MAK

radio. Selai ot s
: dijadikan tempat untul
jal juga o T

{

a online. : | _
secal prOI"I'IOSI atau 5eKaligus

kan usaha online. ;

Media sosial : |
Media sosial merupakan situs C!I mana setiap
membuat web page pribadi, kemudian te

teman untuk berbagi informasi dan berkomunix
yang memiliki massa terbesar antara lain Facebe

dan Twitter. Jika media tradisional menggunakan r

dan media broadcast, media sosial menggunakan
sosial mengajak siapa saja yang tertarik untuk t er
dengan memberi kontribusi dan feedback secara 1
memberi komentar, serta membagi informasi dal
cepat dan tidak terbatas.

Seorang pengguna media sosial bisa |
menggunakan jaringan internet bahkan yang aks
sekalipun, tanpa biaya besar, tanpa alat mahal, da
sendiri tanpa karyawan. Pengguna media s0sic :
dapat mengedit, menambahkan, dan mé
gambar, video, grafis, maupun berbagai model kol

Wirausaha dapat menggunakan media
mempromosikan produk atau usahanya dengze L
lebih murah dibanding dengan media offline. 4
pengusaha yang merasakan keampuhan media $0S
media pemasaran mereka. Bagi siswa yang ingin i
media sosial sebagai media promosi, berikut {

media sosial yang dapat mendukung bisnis ¢

-

o
s e

a. Facebook
Facebook merupakan situs media sosial
ini karena hampir semua orang menggunax
Melalui Facebook, siswa bisa membina hukt INg
customer dan klien bisnis. Selain untuk mem
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Gambar 7.6 Logo media sosial yan

sebuah prosé int
an web i<i dari situs w
il ang berhubungan denZmn p ilkan di h:
Sesuatu y : sitUS WBb kita dltamp a i Rl _.'_I
: i/tidak berbayar/

i ingkatkan posisi/s
Tujuan dasar SEO adalah mening 5
us web atau halaman weo di i

eringkat sebuah sit '
Eencarian mesin pencarl (SERP). Upaya yang. d i
untuk berada di halaman pertama adalah dengan m

situs web dan halaman-halaman web yang rele ';_;j{-,: |

berkualitas. | : o
Tujuan utama SEO antara lain meningkatkan volt

kunjungan pengguna internet, meningkatkan_ k 1
kunjungan calon konsumen, dan mempertahankan ki
tersebut secara berkesinambungan.
3. Blog dan Website untuk Bisnis |
Blog merupakan singkatan dari “web log”. ;,_ﬂ__,-
sebuah aplikasi web yang berupa aneka macam tulis
dimuat sebagai artikel pada sebuah halaman web un
tulisan ini sering kali dimuat dalam urut yang terbali
atau posting-an yang terbaru ditempatkan lebih dak
pada urutan yang pertama, kemudian diikuti dengar
postingan yang lebih lama dibuat. Contoh blog dan \
untuk bisnis adalah www.ukmku.com dan www.ukm
com.
b :‘:’fqg atau website gratis adalah fasilitas di int 1)
d | . Ll
pat'siswa gunakan, sebagai media promosi usaki
membayar sedikit pun kepad : .
| Pada penyedia layanan ters
Juga dapat membuat sebyah : ;
A uah toko di dunia maya det

1 .
ne

=

e '
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| pefiﬂgkat blog. Sebuah rating 'z_:r_

w J HOQ I..I'ﬂtuk tﬁl’hﬂiﬂ dan sndapatkar

A
ngkin. Di sisi lain, rating

Wwaktu yang tepat sangat penting uf“uk _- :
sebuah blog. Untuk menarik pembaca, siswa
posting-2n ke blog mulal dari pukul 08.00 sampai puk
12.00. Namun, pada website, waktu tidak akan reme

jumiah pengunjung.
interaksi pengguna

Sk

Dibandingkan dengan website, blog diancg Jar 1ob

nteraktif. Blog menawarkan pengunjupg opsi u ) ._
herkomentar, menyukai, dan membagikan posting-ar
Sementara pada website, Dia
sehinggz membuat website kurang interaktif.

Search engine 3
Setiap kali pengguna mencari menggunakm."i‘
nencari tertenty, blog yang akan dicari lebih banyak
dibandingkan dengan website karena isi blog tenﬂ '
ner nah. Hal tersebutlah yang menyebabkan mesing
melakkan pencarian lebin banyak p&dﬂ b‘ﬂg- - '..I
o webrute *,Pf.r’ji;-ruf'ag <Laus Whiﬂggﬂ m e

i - PP o . «
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| 5. YouTube :
|'I | Saat ini, YouTube menjadi salah satu media c
| jualan.
| melakukan penjua .
| 'ﬂ melihat iklan atau cara penggunaan produknya terl

1] Seperti yang kita tah e
| | online yang memungkinkan orang untuk berbagi

Siswa bisa menggun

| atau khasiat produk, kemudian berikan nomor
| yang tertarik untuk membeli dapat menghubungi
) 1 penjualan tersebut.
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vambar 7.7 Salah <
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"ll | I' dan membantu dalam menyebarkan berita tentang b -_.:--. ..
Jl Siswa dapat membuat video publik yang dapat
| siapa pun. Jika siswa ingin beriklan dan berjualan di You
| siswa sebaiknya membuat video tentang keunggulan
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1. Menurut Saladin (2003), promosi adalah 888 S8 Lo Coine
perusahaan yang didayagunakan untuk mermbers h""'"""f’ A
konsumen tentang produk perusahaan. - ko« wis

2. Tujuan promosi pada umumnya adalah SN prod. ’.’."'Ek.-;- barang/ja
a. Menyebarluaskan informasi me'ﬂo'ﬂ" U R

atau calon konsumen potensial. T
b.  Menjangkau dan mendapatkan konsumen b":.:'ma B
¢.  Membantu meningkatkan angka penjualan se W P-4
d.  Membantu mengangkat keunggulan dan membedakan pr us

produk darl pesaing. | o
e.  Menciptakan citra suatu produk di mata konsumfm. gt s
f.  Memengaruhi pendapat dan perilaku konsumen t€

3. Jenis-jenis promosi antara lain sebagai berikut. A
a.  Promosi secara langsung.
b.  Promosi melalul media offline. [
¢.  Promosi melalul media online. s

| 4. Media promosl offline adalah promosi untuk memberitahukan t _ pr
profil usaha lewat media dan alat yang wujudnya nampak |z gsung sehing
menyasar pada target konsumen dan tidak menggunakan tekno _ a

Media promosi offline antara lain surat kabar, radio, dan televisi.
5. Definisi iklan menurut Peter dan Olson adalah penyajian informasi non-
suatu produk, merek, perusahaan, atau toko yang dilakukan dengan bayaras
6. I':::l:a promosi offline yang dapat dipilih sebuah usaha untuk ber 'i'r N, ant
rikut. 3

| a.  Media promosi ruang terbuka,
| b.  Media promosi bentuk alternatif.
1] . Media promosi offline bentuk lainnya.

7. Media promosi online adalah media yang dapat digunakan untuk
atau beriklan dengan media teknologi digital dan internet.

h| qu,

a

72\
(5 ) .
J U]l Kompetensi

s B

A. 1
anyaan-pertanyaan berikut.

Pilihlah jawaban yang tepat untuk pert

1. Promosi berasal dari kata bahasa Inggris, yaitu promote yang berarti

A. menalkan pangkat
B.  meningkatkan

C.  melibatkan

D.  menjual

E.

memberikan solusi

I

tAusSdnaan vint!l SMK/ MAK KE’[GSX‘L
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bisa J,

Media promosi mels
sehingga mereka a
sekitarnya dikenal de
A. word of promot
5. kepuasan pel
C. word of moul
Media promosi yan
yang dicetak ¢
A brosur r

8. banner
C fiyer
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m tulisan-tulisan yang dimu
web umum disebut . ...

NS SEbUah halaman

A. Google E.. Facebook .
B. Instagram |
C Yahoo g AN
15. Berikut yang bukan contoh media promos! 0 Shopee k
; - ' E. Blibli
okopedia
C Instagram

B. Jawablah pertanyaan-pertanyaan berikut dengan benar.

1. Jelaskan definisi promosi berdasarkan pemahaman siswa.

| 2. Semua usaha yang melakukan promosi pasti memiliki tujuan yang ingin dicapai. Jelz
singkat tentang tujuan promosi untuk sebuah usaha. .

3. Untuk mencapai tujuan dari promosi, sebuah usaha dapat menggunakan jenis pr '

berbeda-beda. Tuliskan jenis-jenis promosi yang dapat digunakan oleh sebuah

4. Tuliskan dan jelaskan lima jenis media yang sering digunakan sebuah usaha u u.';’j'j"
promosi dengan cara offline. :

¥

5. Tuliskan dan jelaskan tiga jenis media yang sering digunakan sebuah usaha ur a’L
dengan cara online. 4
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